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Program szkolenia "Grafika biznesowa"

Wymagania wstepne (w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych)

Podstawowa znajomos¢ zasad komunikacji marketingowej w biznesie.

Zatozenia i cel ksztatcenia

Zapoznanie studentow z zasadami projektowania graficznego w kontekscie biznesowym oraz rozwiniecie umiejetnosci tworzenia
estetycznych i czytelnych materiatéw marketingowych wspierajacych dziatania firmy.

Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych

W zakresie wiedzy:

1. Student rozréznia kluczowe zasady projektowania graficznego w komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa.

2. Wskazuje narzedzia graficzne wykorzystywane w tworzeniu wizualnych materiatdéw marketingowych.

3. Uczestnik przedmiotu identyfikuje potrzeby firmy w zakresie wspierajacych dziatan graficznych z uwzglednieniem zasad typografii.

W zakresie umiejetnosci:

1. Student tworzy estetyczne i czytelne prezentacje i oferty biznesowe dostosowane do grupy docelowe;j.
2. Projektuje materiaty marketingowe takie jak plakaty, ulotki, posty do mediéw spotecznosciowych.

3. Dobiera odpowiednie narzedzia graficzne do realizacji konkretnych projektow.

4. Optymalizuje grafiki pod katem rozmiaru, uwzgledniajac rézne kanaty dystrybucji.

W zakresie kompetencji spotecznych:
1. Wyraza swojg opinig na tematy zwigzane z przedmiotem.
2. Potrafi wspdtpracowaé w grupie przy tworzeniu materiatéw graficznych, uwzledniajac opinie innych oséb.
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Test, obserwacja uczestnika przez prowadzgcego

Posiedzenie Komisji w dniu 26.02.2025

Komisja w sktadzie:

1. Lena Osiriska-Picheta
2. Lidia Maczkowska

3. Wojciech Wendt
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